MJBNDALEN®

HANDEL & SERVICEFORENING
Strategidokument 2026

1. Innledning

Mjgndalen Handel og Serviceforening (MHSF) gar inn i 2026 som en liten organisasjon med begrensede
ressurser og et medlemsgrunnlag som per desember 2025 teller 17 bedrifter. Vi baerer fortsatt preg av a
veere for f4 hender og av et generelt lavt engasjement i deler av medlemsmassen. Samtidig har vi sett stort
potensiale i det samarbeidet som faktisk finner sted — og har trua pa ateffekten av de aktivitetene vi klarer a
gjennomfagre sammen vil vaere merkbar.

2026 blir et ar hvor vi ma vaere realistiske, men samtidig ambisigse pa foreningens vegne. Vi ensker & bygge
videre pa tiltak som har fungert, rydde bort det som ikke gir verdi, og skape flere arenaer for samarbeid,

synlighet og utvikling.

Det er viktig at alle tiltak springer ut fra grasrota: engasjementet blant medlemmene avgjgr gjennomfaring
og omfang.

2. Organisasjon og styresammensetning 2026
Styret for 2026 bestar av:

e Dag Andersen — styreleder

e Siri Haust — styremedlem

e Tor Erik Fredheim — styremedlem (kasserer / sekretaer)

Styret vil jobbe for & sikre gjennomfgring av arets prioriterte tiltak, og samtidig styrke foreningens posisjon i
Mjgndalen gjennom samarbeid med kommune, Naeringsforeningen og avrige aktgrer i lokalsamfunnet.

Det er fortsatt behov for flere ressurser bade i og rundt styret, og vi ber interessenter ta kontakt.

3. Medlemskap og kontingent

e Arlig kontingent: 1 000 kr, fordelt pa to innbetalinger.

Foreningen @nsker ogsé i 2026 & holde kontingenten moderat for a sikre lav terskel for bade eksisterende og
nye medlemmer.



4. Medlemsfordeler

MHSF vil i 2026 viderefgre og styrke medlemsfordelene som gir direkte synlighet og verdi for den enkelte
bedrift.

4.1 Gratis eksponering pa infoskjermene

Alle medlemmer far mulighet til & vise innhold pa infoskjermene i Mjgndalen. Pr desember har vi to skjermer
oppe og far; én i vindu hos Walther Kristiansen og en i lobbyen i Kiwi-bygget.

Forbedring i 2026:
Materiale som sendes inn til skjermene kan gjenbrukes i sosiale medier-kampanjer for ytterligere synlighet.

4.2 Gratis deltakelse i Facebook-kampanjer
Foreningen vil kjgre felles kampanjer hvor medlemmene far eksponering uten kostnad.

Samordnet innsats gir starre rekkevidde og mer profesjonell synlighet enn enkeltbedrifter oppnar alene.

4.3 Gratis parkeringsskiver
Trykkes opp to ganger i aret og deles ut til medlemmene.

Strategibehov: Vi bgr utarbeide en tydelig linje for hvilke budskap, profilering og motiver som skal brukes pa
parkeringsskivene for & sikre helhetlig og profesjonell kommunikasjon.

4.4 Gratis handlenett
Produseres to ganger i aret og deles ut til medlemmene.

Handlenettene fungerer bade som praktisk reklame og som profilbygging for Mjgndalen sentrum.

4.5 Medlemsmgater med faglig pafyll

Hastens sparreundersgkelse i 2025 avdekket et tydelig gnske om flere mateplasser for naeringsdrivende.

| 2026 vil vi derfor jobbe for innfare flere uformell mateplasser med faglig innhold, apen for alle interesserte.
e Medlemmene kan foresla tema og foredragsholdere.
e Det erinnledet dialog med Neeringsforeningen i Drammensregionen om mulig samarbeid.

Dette vil bli et viktig grep for a skape tettere band mellom naeringsdrivende og bygge kompetanse i
medlemsmassen.

5. Foreningens gvrige satsingsomrader i 2026

5.1 Mjendalen Omradeforum

Foreningen viderefgrer satsingen pa Omradeforumet — en viktig arena for utvikling av sentrum.



Kort om Mjgndalen Omradeforum: er et nytt initiativ i 2025 som har som mal a gjere sentrum av Mjgndalen
mer attraktivt, levende og beaerekraftig. Prosjektet er startet av Mjgndalen Handel & Serviceforening i
samarbeid med lokale gardeiere og utbyggere, fordi man sa behovet for et felles Igft for sentrum.

Kort forklart handler det om a skape et sentrum hvor folk har lyst til & oppholde seg — noe som igjen vil gagne
bade butikker, serveringssteder og beboere.

Les mer i vedlegg.

5.2 Kulturhaelja

Foreningen vil jobbe aktivt for at Kulturhzelja skal gi mer konkret verdi for naeringslivet, blant annet
gjennom:

e bedre kommunikasjon mellom arranggarer og naeringsliv
e tydeligere synliggjering av butikker og serveringssteder

e tiltak som driver publikum inn i sentrumsgatene

5.3 Handelsdager og arrangementer
Tidligere gjennomfgrte tiltak — spesielt Damenes Aften — har fatt gode tilbakemeldinger.
| 2026 kan vi f.eks vurderei:

e Damenes Aften i ny og styrket utgave

e Koordinert "kveldsapent i sentrum"

e Mindre markeder pa utvalgte dager

Det er viktig at slike tiltak springer ut fra grasrota: engasjementet blant medlemmene avgjgr gjennomfaring
og omfang.

5.4 Apning av julegatene

Foreningen @nsker a samle kreftene rundt en mer helhetlig satsing ved julegateapningen:
e Felles kampanje
e Starre synlighet for lokale virksomheter
e Samarbeid med julegrantenningen og @vrige aktgrer

Dette har potensial til & bli en av arets sterkeste aktiviteter dersom medlemmene deltar aktivt.

6. Budsjett for 2026



Inntekter Utgifter

Driftsstatte fra Drammen Kommune 200000 Drift av infoskjermer 10000

Aktivitetsbasert stgtteordning 80000 Facebook-kampanjer 20000

Medlemskontingent 20000 Opptrykk av parkeringsskiver 8000

Annen stgtte 50000 Opptrykk av handlenett 8000
Mgateplasser 10000
Mjgndalen Omradeforum 80000
Kulturheelja 20000
Handelsdager 15000
Oppheng av julelys 50000
Julegrantenning 15000
Drift av nettside 20000
ChatGPT-abonnement 3360
Regnskapsprogram 3500
Kontingent Neeringsforeningen 5400
Diverse innkjgp 6740
Kompensasjon / fremmedleie 75000

Sum 350000 [Sum 350000
Resultat 0
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